HARJEANS

Sponsringspolicy

Syfte

Harjeans har en lang tradition av att pa olika sitt stodja ideella organisationer, foreningar och evenemang i
den bygd vi ar verksamma, framst i Vasternorrlands- och Jamtlands lan. Ett av vara

huvudsyften med sponsring ar att fraimja en sund och aktiv fritid for barn och ungdomar. Vi vill ocksa via
sponsring utveckla natverk, starka befintliga och skapa nya kundrelationer, samt oka den interna stoltheten
och engagemanget i foretaget, likval som i bygden. Var sponsringsverksamhet spanner dver savil idrott,
kultur och samhalle.

Definition

Sponsring ar en affirsoverenskommelse mellan tva likvardiga parter som bygger pa att bada parter ska
kanna sig som vinnare genom samarbetet. Sponsring ska ge kommersiella och sociala fordelar. Sponsring ska
vara en vilplanerad kommunikationsaktivitet som ska anvandas fullt ut och pa basta sitt.

Riktlinjer

All sponsring ska oka kinnedomen om foretaget och utga fran vad varumarket Harjeans star for och vad vi
vill forknippas med. | sponsring aterges vara varderingar genom att det vi sponsrar ska

innehalla element av eller vara:

* Miljovanliga, i form av t ex fornybart

* Innovativt med fokus pa manniskan

* Gynna idrott och halsa, framfor allt for barn och ungdomar

+ Stotta det lokala kulturetablissemanget

* Breda verksamheter dar vi via foreningar, lag, organisationer och férbund nar manga manniskor

Vart varumarke ska exponeras tydligt i sammanhang som pa alla sitt upplevs som positiva hos vara
malgrupper.

Samarbetet
Sponsringen ska ge en motprestation inom nagon av foljande aspekter:

* Motesplats for kunder, anstallda och samarbetspartners
* Uppmarksamhet for vart varumarke, t.ex. exponering av vart varumarke
* Foreningen kan stilla upp med arbetskraft vid nagot av Harjeans olika event

Vi staller via vart engagemang krav pa motprestation. Dessa ska tydligt anges i upprittat avtal. Om inte
kraven uppfylls, eller om avtalsparten hamnar i en situation som ger negativ publicitet, ska

Harjeans ha mojligheten att omvardera avtalet. Vi ser det som en sjalvklarhet att vi foljer varandra i sociala
medier och delar lampligt innehall i respektive kanal.

Vad vi inte sponsrar

* Foreningar/forbund med verksamhet som inte ligger i linje med vara varderingar.
* Verksamheter med politiska eller religiosa undertoner.
* Sponsoravtal som inte ger utrymme for aktiviteter/kundtraffar.





