
Grafisk manual



Inledning

Välkomna till Härjeåns grafiska manual
I denna manual hittar du information och inspiration som du kan 
använda för att bygga ett enhetligt och välkomnande varumärke. 
Härjeåns grafiska manual har många möjligheter med en tydlig 
bas, allt för att det ska kännas enkelt och inbjudande att skapa 
kommunikation som berör.

Mycket nöje!
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Personlighet

Beskyddaren
Beskyddaren bryr sig mycket om andras välmående och lever för att upp-
rätthålla liv och god hälsa. Vill bidra till stabila och vårdande miljöer.

Styrkor

• Medmänsklig

• Generös

• Osjälvisk

• Empatisk



Målet är att hjälpa andra 
att må så bra de möjligt 
bara kan

Beskyddaren



Tonalitet

Tala direkt till läsaren och ge hen  
en tydlig roll
“Tillsammans ser vi till att elnätet fungerar som det ska.  
– Vill du hjälpa till? Sök jobbet som elnätstekniker.”

Är det något som inte fungerar som det ska?  
Gör en felanmälan direkt på harjeans.se/fixa

Säg som det är utan att verka osäker
Hej! Just nu är det strömavbrott i delar av centrala Sveg.  
Vi har tekniker på plats för att lösa problemet.

När du skriver, tänk på att vara
Omtänksam, vänlig och uppmuntrande.





Designprinciper

Mycket vityta för tydlighet och trygghet
Vitytan är ett av de viktigaste verktygen vi har för att skapa tydlighet och 
trygghet. Välj bort, skala av och håll budskapet enkelt.

Ofta vågen i botten
Härjeåns grafiska element vågen vill gärna vara med i så mycket material 
som möjligt. Den bygger nämligen igenkänning över tid.

Synliga rubriker
En stor del av Härjeåns grafiska uttryck sitter i de stora rubrikerna.  
Ta i, våga, ha kul. 





Identifiering

Logotyp  
Den primära logotypen är “Härjeåns” i text.

Symbol
Som komplement till logotypen finns denna symbol.

Sammansättning
Både logotyp och symbol kan användas tillsammans för att exempelvis 
göra det extra tydligt vem avsändaren är.



Primär logotyp

Symbol Sammansättning



Identifiering

Samarbeten  
I allt från sponsring till affärsmässiga samarbeten finns ibland behovet 
av att visa en annan logotyp tillsammans med Härjeåns.

Avatar
I digitala sammanhang, främst sociala medier och digitala verktyg, finns 
ibland behovet av en liten symbol (Avatar).

Favicon
En Favicon är den lilla symbolen som syns på webbläsarens flik för res-
pektive hemsida.



Samarbeten

KONCEPTSTUDION
®

KONCEPTSTUDION

FONT: MESSINA SANS



Typsnitt

Rubriktypsnitt Wulcan Display Bold
I alla rubriker för intern och extern kommunikation ska du använda 
Wulcan som typsnitt. Enkelt och snyggt.

Brödtext och mellanrubriker 
TheSans plain / TheSans Bold
All brödtext och alla mellanrubriker sätter du i TheSans. Det är ett 
koncerngemensamt typsnitt som även används av Fyrfasen.  
Den finns i två vikter; plain och bold.



Wulkan Display 
Bold

A B C D E FG H I J K L M N 
OPQRSTUVWXYZÅÄÖ

a b c d e f g h i j k l m n 
o p q r s t u v w x y z å ä ö

0123456789

TheSans 
Plain

A B C D E F G H I J K L M N 
OPQRSTUVWXYZÅÄÖ

a b c d e f g h i j k l m n 
o p q r s t u v w x y z å ä ö

0123456789

TheSans Bold
Plain

A B C D E F G H I J K L M N 
OPQRSTUVWXYZÅ ÄÖ

a b c d e f g h i j k l m n 
o p q r s t u v w x y z å ä ö

o123456789



Typsnitt ( intern 
korrespondens )

Rubriktypsnitt Garamond Bold
I all intern korrespondens (ex arbetsdokument) använder du  
Garamond som rubrikstypsnitt. 

Brödtext och mellanrubriker 
Gill Sans Regular / Gill Sans Bold
All brödtext och alla mellanrubriker sätter du i typsnittet Gill 
Sans. Det är ett typsnitt som liknar TheSans och är välkänt för  
sin läsbarhet. 



Garamond Bold
A B C D E F G H I J K L M N 
OPQRSTUVWXYZÅÄÖ

a b c d e f g h i j k l m n 
o p q r s t u v w x y z å ä ö

0123456789

Gill Sans  
Regular

A B C D E F G H I J K L M N 
OPQRSTUVWXYZÅÄÖ

a b c d e f g h i j k l m n 
o p q r s t u v w x y z å ä ö

0123456789

Gill Sans 
Bold

A B C D E F G H I J K L M N 
OPQRSTUVWXYZÅÄÖ

a b c d e f g h i j k l m n 
opqrstuvwxyzåäö

0123456789



Färger

Primära
Dessa färger är de som ska känneteckna Härjeåns.

Komplement
Ibland behövs en färg för att lyfta fram specifika budskap.



Primära färger

C=4 M=3 Y=6 K=0

#f7f5f1 #183b6c #27282b

C=65 M=0 Y=42 K=0

#54baa7 #ed759d

C=100 M=80 Y=29 K=16

C=0 M=67 Y=12 K=0 Användning

C=75 M=65 Y=56 K=71

Komplementfärger



Bilder
Storslagna, trygga och inkluderande.  
Gärna med människor.





Formgivning

Med bilder  
När du ska formge med bilder låter du de vara utfallande  
och med vågen i botten.

Med grafik
När du vill använda grafik är det fritt fram att skapa med de  
färger som finns tillgängliga.  Använd gärna vågen i botten.





Kontorsmaterial
För visitkort, kuvert och kontaktkort kan det grafiska elementet 
Våg användas i botten.





Bilar

Servicebilar
För alla servicebilar använder vi vågen i botten på bilarna och 
Härjeåns logotyp med webbadressen under.

Personbilar
För personbilarna använder vi endast Härjeåns logotyp över bak-
däcket för att inte uppfattas som skrikiga.



Personbilar

Servicebilar



E-postsignaturer
En e-postsignatur är till stor nytta för mottagaren om hen behö-
ver ytterligare kontaktinformation. I Härjåns fot väljer vi att lyfta 
flera olika kontaktvägar för att säkerställa att mottagaren kom-
mer fram.





Presentationer
Även här fokuserar vi på att hålla det enkelt och inbjudande.  
Tydliga rubriker, luftiga textblock och utfallande bilder.






